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‘Baisse de 20% des nuitées

pour le tourisme d’affaires;
‘annulationsdecongres...« Le
mot d’ordre, Cest profil bas»,

_ dit le délégué général au SN

tourisme, Michel Bouquier:

«Ladestination Monaco souf- -

fre,noteLuca Virgilio, direc-

teur de 'hotel Métropole. -

Les habitués raccourcissent:

« leur séjour, demandent des

chambres plus modestes, non

- paréconomie, mais par discré- .

tion».Constat confirmé par
‘BernardLambert, ’homme
fort du tourisme, puisque
la Société des bains de mer,
- qu'il dirige, possede qua-

- tre palaces et le monopole

sur les casinos: « Les “rich -
and famous” ne veulent pas
trop se montrer.La clientele

- d’aujourd’hui est plus jeune,
part moins longtemps et; sur-

11 | 25 juin 2009 | Le Point 1919

Confiant. Bernard La.mbe'_rt;
directeur de la SBM.

tout, elle se décide a la der-

niereminute. Nousn'avonspas -

beavicoup de visibilité. »

La SBM vient d’annoncer -
“des resultats 3 la baisse
pour 2008-2009. Un chif- *
fre d’affairesde 400 millions -

d’euros, contre 457,6 pour.

Jexercice précédent. Etun -
résultat net consolidé de
41 millions d’euros, contre

93, 5pour2007—2008 «Mais. -
Pannée dermere était excep—’ ,

tionnellew,reconnaitBernard
| Lambert. Lesecteurhotelier -
_ Tésistemieux (175 millions °
- d’euros, contre-185) que

celui des casinos (2xxmil-
lionsd’euros, contre 259,6),

R qui, selon le directeur du
© groupe, subit ala foisla"
. crise, mais aussiI'instaura-

tion de laloi contre le taba-

_ gisme. Louverturedespans .
" sur Infernét-en 2010 aura-
- telle dautres effets? « 11 -

S'agit d’une autre clientéle»,

_assure Bernard Lambert.

Mais la principauté redou-
ble d’efforts pour cibler les

. «ultrariches»,enparticulier
ceuxdespaysémergents. Les
“diplomates monégasques

proposent intuitu personae

des séjour tres VIP. Au pro-
gramme:desventes particu--

Jieresdansles 17 bouﬁques

de Juxe; une table pres de-

“la cuisine chez:Ducasse et

Robuchon;lavisitedescaves

‘de I'Hétel de Paris... mLC.



